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REGULAMIN KONKURSU
NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO ARENY KATOWICE
w Katowicach przy ul. Nowa Bukowa 1

ORGANIZATOR:

Arena Katowice Sp. z o.0.

PRZEDMIOT KONKURSU:

Wybér Sponsora Tytularnego kompleksu sportowego Areny Katowice w Katowicach, przy
ul. Nowa Bukowa 1

DEFINICJE:
llekro€¢ w regulaminie uzywa sie ponizszych pojec:

1) OBIEKT - nalezy przez to rozumieé kompleks sportowy Arena Katowice w Katowicach
ztozony ze Stadionu Pitkarskiego, Hali Sportowej, boisk treningowych oraz infrastruktury
technicznej zlokalizowany w Katowicach, przy ul. Nowa Bukowa 1;

2) STADION PItKARSKI - nalezy przez to rozumieé Obiekt sportowy potozony w Katowicach,
przy ul. Nowa Bukowa 1, o pojemnosci podstawowej 15 048 miejsc bedqcy integralng
czesciqg Obiektu;

3) HALA SPORTOWA - nalezy przez to rozumieé obiekt sportowy potozony w Katowicach,
przy ul. Nowa Bukowa 1, 0 pojemnosci podstawowej 3 026 miejsc bedqcy integralng czescig
Obiektu;

4) MIASTO — nalezy przez to rozumieé Miasto Katowice, reprezentowane przez Prezydenta
Miasta;

6) SPONSOR — nalezy przez to rozumieé pomiot, ktdry na podstawie zawartej umowy uzyska
prawa Sponsora Tytularnego kompleksu sportowego Arena Katowice w Katowicach przy
ul. Nowa Bukowa 1;

7) Arena Katowice Sp. z 0.0. operator i zarzgdca Obiektu na podstawie Umowy Koncesji na
zarzqdzanie zwany réwniez Organizatorem

7) LOGOTYP SPONSORA TYTULARNEGO - nalezy przez to rozumieé oficjalny znak stowno-
graficzny Sponsora zdefiniowany w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej;

8) LOGOTYP Areny Katowice - nalezy przez to rozumieé oficjalny znak stowno-graficzny
Spotki Arena Katowice sp. z o0.0. zdefiniowany w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej;

9) LOGO OBIEKTU - nalezy przez to rozumieé oficjalny znak stowno-graficzny Obiektu
utworzony we wspotpracy ze Sponsorem Tytularnym, bazujgcy na Ksiedze Identyfikacji
Wizualnej Arena Katowice Sp.z 0.0,

10) NAZWA OBIEKTU - nalezy przez to rozumieé oficjalng nazwq Obiektu, stosowanq przez
wszystkie strony (takze trzecie);

11) ZNAKI TOWAROWE - nalezy przez to rozumie¢ jakgkolwiek nazwe, marke, logo, symbol
lub jakikolwiek inny znak uzyty do reklamy Sponsora, zardbwno zarejestrowany, jak
i niezarejestrowany;

12) DZIALANIA REKLAMOWE - nalezy przez to rozumieé wszelkie dziatania zmierzajgce do
promocji Sponsora poprzez prezentowanie i wykorzystywanie przez Strony umowy Znakéw
Towarowych Sponsora na zyczenie Sponsora, w czasie okresu kontraktowego;
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13) DATAROZPOCZECIA - nalezy przez to rozumieé date rozpoczecia obowigzywania umowy;

14) OKRES KONTRAKTOWY - nalezy przez to rozumie¢ okres rozpoczynajgcy sie w dacie
rozpoczecia i kofAczgcy sie w dniu 31.12.2027 roku, o ile umowa nie zostanie wczesniej
rozwigzana lub okres jej obowiqzywania nie zostanie przedtuzony, sktadajqcy sige z 12
miesiecznych cykli okre§lonych mianem roku kontraktowego;

15) WIZERUNEK - nalezy przez to rozumieé wizerunek Sponsora, na ktéry sktadajqg sie miedzy
innymi logo Sponsora lub znaki towarowe i inne oznaczenia Sponsora.

ROZDZIAL |

I. OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU

Przedmiotem umowy sponsorskiej jest objeciem tytutem Sponsora Tytularnego dla
niepowtarzalnego w skali catego kraju jak i Europy, multidyscyplinarnego kompleksu
sportowego Areny Katowice w Katowicach bedgcego obiektem hybrydowym tgczgcym
Hale Sportowo-Widowiskowq ze Stadionem pitkarskim w jedng niepowtarzalng bryte
nowoczesnego obiektu kubaturowego.

W sktad kompleksu wchodzqg nastgpujgce obiekty:

- budowany od wrzeénia 2021 roku Stadion Pitkarski, obiekt spetniajgcy wymogi stawiane
przez polskie i miedzynarodowe federacje pitki noznej, z trybunami na 15 048 miejsc,
umozliwiajgcy organizacje koncertéw z udziatem nawet 20.000 osdb;

- budowana od wrzeSnia 2021 Hala Sportowaq, spetniajgca wymagania Swiatowych
federacji koszykowki, siatkdwki, pitki recznej, halowej z mozliwoscig organizacji zawodow
ligi krajowej i migdzynarodowej, przystosowana rdéwniez do organizacji wydarzeh
kulturalnych, eventéw, widowisk, koncertow czy targdéw, z widownig na ponad 3 000 miejsc
siedzgcych. Obiekt posiadajqcy petnowymiarowe boisko gtéwne i boisko stuzgce jako sala
rozgrzewkowa lub sala do ¢wiczeh sportéw walki.

Catos¢ inwestyciji zlokalizowana jest w bliskiej odlegtoSci od autostrady A4, co zapewnia
doskonatg widoczno$¢ oraz tatwy dostep z réznych czeSci miasta i regionu. Obiekt znajduje
sig¢ w poblizu jednego z kluczowych weztébw komunikacyjnych, jaokim jest skrzyzowanie
autostrady A4 z Drogowq Trasq Srednicowq (DTS), co umozliwia szybkie potgczenie
zarébwno z centrum Katowic, jak i z miastami aglomeracji Slgskiej. Dodatkowo, pobliskie
wezty drogowe, takie jak wezet Murckowska oraz wezet Bochefskiego, zapewniajg dogodny
dojazd zaréwno dla kierowcdw poruszajqcych sige autostradg, jak i dla ruchu lokalnego.

STADION PILKARSKI to jeden z najnowszych stadiondw w Polsce i najnowoczes$niejszy
obiekt sportowy na Sigsku.

Obiekt spetnia wszystkie niezbedne wymogi stawiane przez Polski Zwiqzek Pitki Noznej, jak
i Unii Europejskich Zwigzkéw Pitkarskich (UEFA), czy Miedzynarodowej Federacii Pitki Noznej
(FIFA), zapewniajgc mozliwosci organizaciji rozgrywek na najwyzszym szczeblu krajowym
i miedzynarodowym. Stadion pitkarski wyposazony jest w boisko pitkarskie o wymiarach
68 x 105 m plus pasy ochronne szeroko$ci 7 m za liniami bramkowymi oraz za liniami
bocznymi o szerokosci 6 m (wymiary zgodne z wymaganiami FIFA/UEFA). Boisko, pokryte
sq warstwqg naturalnej murawy a pas wokot niego z trawy sztucznej pozwalajgcy na wjazd
pojazddw cigzki na ptyte przylegajgcq bezposrednio do murawy boiska gtdwnego.
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Pojemnos$¢ trybun na Stadionie Pitkarskim wynosi 15 048 miejsc w tym 34 miejsca dla
niepetnosprawnych na woézkach inwalidzkich i 34 miejsc dla oséb im towarzyszqcych. Na
zachodniejczeSciprzygotowanotrybune przeznaczonqwytgcznie dlamedidw, o pojemnosci
60 miejsc. Poza rozgrywkami sportowymi na obiekcie bedq miaty miejsce wydarzenia
kulturalne oraz komercyjne eventy widowiskowo-rozrywkowe z przeznaczeniem dla 20.000
uczestnikow.

HALA SPORTOWA, jest wielofunkcyjnym obiektem, spetniajgcym wymagania Swiatowych
federacji m.in. koszykowki, pitki siatkowej oraz pitki recznej. Obiekt zapewnia mozliwo$¢
organizacji zawoddéw na poziomie krajowym, jak i miedzynarodowym. Poza rozgrywkami
sportowymi na obiekcie bedq miaty miejsce wydarzenia kulturalne oraz komercyjne eventy
i widowiskowa rozrywkowe.

Hala posiada parkiet wykonany z drzewa bukowego pochodzgcego z Europy i legarowany
jest na systemie dunhskiego producenta firmy Junkers co pozwala osiggng¢ najwyzszej
klasy parametry jakoSciowe dla obiektu halowego kompleksu sportowego.

Hala sportowa posiada obszar wielofunkcyjnego pola gry o powierzchni 1.377,5 m2 (pole
parkietu o wymiarach 29 m x 47,5m). Wysoko$¢ hali gtéwnej to 12,7 m. Pojemnosé hali
gtéwnej liczy 3005 miejsc siedzgcych, w tym 12 miejsc dla osdb niepetnosprawnych i 12
miejsc dla osdb towarzyszqgcych osobom niepethosprawnym.

WYKAZ POWIERZCHNI KOMERCYJNYCH: W kazdym obiekcie wydzielona zostata
powierzchnia komercyjna w ktérym bedg Swiadczone ustugi: gastronomiczne oraz
handlowe.

Stadion Pitkarski:

- 9 punktéw gastronomicznych

Hala Sportowa:

- Restauracja serwujgca potrawy a la carte zlokalizowana przy gtdbwnym wejsciu
- Kawiarnia

- Zaplecze hotelowe z 17 pokojami

- VIP lobby

- 3 punkty gastronomiczne wewnqtrz Hali

- sklep

- 1316z VIP, w tym 2 Loze VIP Premium dedykowane dla imprez realizowanych w przestrzeni
Halioraz 1116z VIP dla Stadionu, z ktérych 2 Loze to Loze VIP Premium oraz 2 Loze Prezydenckie

- 4 sale konferencyjne od 40 do ponad 200 miejsc

- muzeum sportu katowickiego

Uzupetnieniem kompleksu sportowego jest strefa treningowa wyposazona w dwa
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Uzupetnieniem kompleksu sportowego jest strefa treningowa wyposazona w dwa
petnowymiarowe boiska pitkarskie pokryte nawierzchnig z trawy naturalnej o takich
samych parametrach jak boisko gtéwne wraz z kompleksem budynkédw stanowigcych
zaplecze administracyjne i organizacyjne. Kompleks treningowy bedzie posiadat
niezbednq infrastrukture do organizacji rozgrywek lokalnych jak treningéw dla réznych
grup wiekowych.

Il. POLOZENIE NOWEGO STADIONU WZGLEDEM WAZNYCH TRAKTOW
[PUNKTOW KOMUNIKACYJNYCH

Arena Katowice, zlokalizowana jest przy ulicy Nowa Bukowa 1, 40-803 Katowice, w dzielnicy
Zateska Hatda. Jej potozenie wzgledem istotnych punktéw oraz traktdw komunikacyjnych
przedstawia sie nastgpujgco:

¢ Miedzynarodowy Port Lotniczy Katowice - Pyrzowice: okoto 35 km na pétnoc od
stadionu.

« Centrum miasta Katowice [ Dworzec Kolejowy w Katowicach: okoto 5 km na pétnocny
wschéd od stadionu.

* Autostrada A4: stadion znajduje sie w bezposSrednim sgsiedztwie autostrady A4, co
zapewnia szybki i dogodny dojazd z innych regiondw.

+ Droga krajowa 79 (ul. Bochehskiego): stadion potozony jest w poblizu tej drogi, co
utatwia dojazd z réznych czeSci miasta.

» Droga ekspresowa $86: okoto 7 km na wschoéd od stadionu, tgczqgca Katowice
z Sosnowcem i Dgbrowq Goérniczq.

Komunikacja autobusowa:

W poblizu stadionu planowane sq przystanki autobusowe, ktére bedg obstugiwane przez
linie komunikacji miejskiej. Przebudowa uktadu drogowego wokét stadionu obejmuje
m.in. budowe ronda o parametrach umozliwiajgcych przejazd autobuséw komunikaciji
publicznej oraz autokarbéw, a takze budowe zatok autobusowych.

Stadion jest strategicznie usytuowany w poblizu gtéwnych arterii komunikacyjnych, co
zapewnia tatwy dostep zaréwno dla mieszkahcédw Katowic, jak i przyjezdnych z innych
regionow.

Potencjat reklamowy Areny Katowice

Arena Katowice, stanowi jedno z najnowoczesniejszych i najbardziej prestizowych miejsc
dla wydarzeh sportowych i kulturalnych w Polsce. Jego lokalizacja w dynamicznie
rozwijajgcym sie regionie Slgska, w bezposrednim sqgsiedztwie autostrady A4 oraz
gtownych arterii komunikacyjnych miasta, zapewnia doskonatq widocznos¢€ i
dostepnos¢. Warto podkresli¢, ze Katowice to miasto o bogatej tradycji sportowej
i kulturalnej, a takze centrum biznesowe, przyciggajgce migdzynarodowe
wydarzenia i inwestorow. Dzigki tej synergii, nazwa sponsora tytularnego stadionu
bedzie eksponowana nie tylko na Slgsku, ale w catej Polsce i Europie, stajgc sig istotnym
elementem tozsamosci miejskiej i sportowe;.
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Wspodtpraca ze Areng Katowice to unikalna okazja do promocji marki na szerokqg skale.
Rocznie stadion przyciggnie setki tysiecy odwiedzajgcych, uczestniczqcych
w wydarzeniach sportowych, koncertach oraz konferencjach biznesowych. Planujemy
imprezy o charakterze Europejskim, zapewniajgc miedzynarodowq ekspozycje i mozliwosé
dotarcia do milionéw odbiorcéw poprzez transmisje telewizyjne i media spotecznosSciowe.
PrzemySlana strategia komunikacyjna stadionu, obejmujgca nowoczesne technologie
reklamowe, kampanie cyfrowe oraz branding na nosnikach zewnetrznych, gwarantuje
maksymalizacje rozpoznawalnosci marki sponsora tytularnego.

Nazwa stadionu, noszgca imie sponsora, stanie sie integralng czesciq zycia sportowego
i kulturalnego Katowic. Bedzie obecna nie tylko w przestrzeni fizycznej — na elewacjach,
ekranach LED i materiatach promocyjnych — ale takze w przekazach medialnych, relacjach
prasowych oraz interakcjach w mediach spotecznoSciowych. Dzigki szerokiej obecnosci
w krajowych i miedzynarodowych mediach, marka sponsora zyska znaczqcqg wartosé
marketingowq i wzmocni swoj wizerunek w oczach klientéw oraz partnerédw biznesowych.
Tytut Sponsora Tytularnego to nie tylko prestiz i reklama, ale przede wszystkim inwestycja
w diugofalowq strategie budowania pozycji lidera w swojej branzy.

lll. IDENTYFIKACJA PRAW MARKETINGOWYCH | METODY ICH EKSPLOATACJI

Organizator oferuje okreSlony zakres praw tytularnych potencjalnemu Sponsorowi,
wskazujgc mozliwosci ich zastosowania przez przysztego Sponsord, adekwatnie do
indywidualnych potrzeb.

Wykaz praw ma na celu pokazanie wszystkich mozliwych praw jokie moze pozyskac
Sponsor. Ostateczny sposéb i zakres wykorzystania praw bedzie przedmiotem wzajemnych
ustalen.

IV. PRAWA MATERIALNE

Sponsor zyskuje prawo do ekspozycji treSci promujgcych swojg marke Sponsorq,
znajdujqcych sie wewnqtrz i na zewnqtrz Obiektéw (w tym nazwa gtowna umiejscowiona
na elewaciji stadionu Pitkarskiego) oraz na terenie wokét obiektéw, w miejscach ktére mogq
by¢ traktowane jako nosniki powierzchni reklamowej, poprzez:

1. Oznakowanie na zewngtrz obiektu:

a) GtOWNA NAZWA KOMPLEKSU SPORTOWEGO - oznakowanie w postaci nazwy: ,Nazwa
Witasna Sponsora — ARENA KATOWICE” zostanie umiejscowiona:

- na elewac;ji Stadionu Pitkarskiego (zatgcznik nr 2), na wysokoéci zapewniajgcej optymalng
widoczno§¢ oznakowania (orientacyjne wymiary zostang okreslone po wyborze Sponsora
tytularnego z uwagi na wptyw dtugosci nazwy na wielkos¢ liter),

- na elewacji Hali Sportowej (zatgcznik nr 2), na wysokoéci zapewniajgcej optymalng
widoczno$é oznakowania (orientacyjne wymiary zostang okreslone po wyborze Sponsora
tytularnego z uwagi na wptyw dtugosci nazwy na wielkos¢ liter),

- w miejscu wejécia dla VIP oraz mediéw, dodatkowo w dni powszednie przy wejsciu do
Siedziby Spotki Arena Katowice sp. z 0.0,
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b) TABLICE INFORMACYJNE NA OBIEKCIE — obok informaciji podstawowych umieszczanych
na totemach, zostanie robwniez umiejscowiona Nazwa Sponsora na 6 TOTEMACH,;

c) OZNAKOWANIE WYDZIELONEGO PARKINGU VIP — Sponsor tytularny moze - po uzgodnieniu
projektu z Arena Katowice Sp. z o.0. - dokona¢ oznakowania strefy parkingu VIP,
poprzez instalacje tzw. witacza, czyli tablic informujgcych gosci, ze parkujg na obiekcie
sponsorowany przez dang firme. Koszty oznakowania miejsc parkingowych zostang
pokryte przez Sponsora,

co zostanie doprecyzowane w umowie. Maksymalna ilo§¢ witaczy 6 szt. na parkingu VIP
oraz 2 miejsca parkingowe wewnetrzne (parkingu Super VIP);

d) OZNAKOWANIE PRZYSTANKOW KOMUNIKACJI ZBIOROWEJ — Arena Katowice Sp. z o.0.
zobowiqzuje sie podjg¢ starania zmierzajgce do oznakowania najblizszych przystankoéw
komunikacji miejskiej nazwq Obiektu zawierajgcg nazwg Sponsora.

2. Oznakowanie wewngqtrz obiektu:

a) STALE POWIERZCHNIE REKLAMOWE NA PLYCIE GtOWNEJ STADIONU PI-KARSKIEGO - Arena
Katowice przeznaczy miejsca reklamowe w strefie telewizyjnej na state tylko dla Sponsora
tytularnego, ktére nie bedqg podlegaty sprzedazy innym reklamodawcom. Miejsca wskazane
w zatgczniku nr 2, znajdujg sie w obszarze objetym transmisjq tv, lecz poza pierwszym
rzedem band reklamowych otaczajgcych ptyte gtdwnq, ktoére sq objete sprzedazq przez
organizatoréw wydarzen;

b) STAtE POWIERZCHNIE REKLAMOWE NA TRYBUNIE STADIONU PItKARSKIEGO - Arena
Katowice widoczne tylko z trybun, w miejscu, ktére nie bedzie oferowane innym
reklamodawcom (w bezposrednim sqsiedztwie lozy VIP); prezentacja przestrzeni w
zatgczniku nr 2;

c) STALE I/LUB ELEKTRONICZNE POWIERZCHNIE REKLAMOWE W POZOSTAtYCH OBSZARACH
STADIONU PIRKARSKIEGO - poza ptytg gtdwng, Sponsor bedzie mie¢ mozliwos¢ reklamy
w innych istotnych obszarach Obiektu jak np. hol gtéwny, korytarze, klatki schodowe
i inne przestrzenie komunikacyjne oraz wnetrza wybranych pomieszczeh (sposréd
nastepujgcych: sala do konferencii prasowych, VIP lobby). Podstawowymi noénikami bedq
tablice kierunkowe oraz funkcjonalne, jako naturalne elementy ciggéw komunikacyjnych
na obiekcie, z zastrzezeniem, iz prawa marketingowe do niektorych atrakcyjnych przestrzeni
np. gastronomiczne, miejsca VIP czy pozostate sale konferencyjne, mogqg by¢ w przysztosci
przedmiotem sprzedazy innym podmiotom branzowym wspierajgcym obiekt. llo§€¢ miejsc
oznaczenh nie przekroczy 10 szt.;

d) STALE POWIERZCHNIE REKLAMOWE NA TRYBUNIE HALI SPORTOWEJ — Arena Katowice
widoczne tylko z trybun, w miejscu, ktére nie bedzie oferowane innym reklamodawcom;
prezentacja przestrzeni w zatgczniku nr 2;

e) STALE POWIERZCHNIE REKLAMOWE NA PARKIECIE HALI SPORTOWEJ — Arena Katowice;
prezentacja przestrzeni w zatgczniku nr 2;

f) STALE POWIERZCHNIE REKLAMOWE NA SZYBACH HOLU —Arena Katowice; prezentacja
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g) DOSTOSOWANIE WYKONCZENIA | ARANZACJA WNETRZ LOZY VIP (STADION PKARSKI ORAZ
HALI SPORTOWEJ) — sposéb wykonczenia wnetrza zgodnie z charakterem marki Sponsora,
wraz z elementami wyposazenia jest catkowicie w gestii Sponsora. Kwota za pozyskanie
tego prawa nie obejmuje kosztéw prac dostosowawczych, ktére bedq poniesione przez
Sponsora. Na dzief przekazania dedykowanych 16z pomieszczenia sq w petni umeblowane
i wykonczone, a Sponsor moze z nich korzysta¢ od dnia podpisania umowy;

h) TRESCI VIDEO NA TERENIE OBIEKTU - Reklama video produktéw iflub wydarzen
organizowanych przez Sponsorqg, bedzie wyswietlana na co najmniej 10 ekranach LCD
zamontowanych w strefie holu hali oraz w strefie lobby VIP.

3. Oznakowanie materiatéw drukowanych Obiektu:

a) OZNAKOWANIE MATERIALOW PROMOCYJNYCH - Sponsor poprzez umiejscowienie nazwy
marki w nazwie Obiektu bedzie mie¢ zagwarantowane umieszczenie nazwy firmy na
wzorcach wszystkich materiatéw drukowanych promujgcych wydarzenia organizowane
na obiekcie, w tym: ulotki, plakaty i postery i inne formy reklamy outdoorowej. Sponsor
moze dodatkowo subsydiowaé produkcje przedmiotdw promocyjnych z logotypem
Obiektu, zwiekszajqc ich ilos¢ i jednoczesnie wptywajqc na ich zwigkszong dostepnos¢ dla
odbiorcoéw;

b) OZNAKOWANIE BILETOW/KART WSTEPU - Nazwa Sponsora z uwagi na fakt, iz stanowi
cze$€ nazwy Obiektu bedzie widoczna m.in. na biletach komercyjnych, zaproszeniach,
akredytacjach;

c) OZNAKOWANIE OFICJALNYCH DOKUMENTOW - Nazwa Sponsora zostanie umieszczona
na wszystkich oficjalnych dokumentach wychodzqcych z Obiektu (papier firmowy Obiektu,
materiaty konferencyjne i biurowe). Réwniez wszelkie oznakowanie pracownikéw Obiektu
(wizytowki,emblematy, stroje) bedzie zawiera¢ nazwe obiektu zawierajgcq nazwe Sponsora.
Koszty produkcji standardowo ponoszone bedq przez podmiot, ktéry w praktyce eksploatuje
dane przedmioty. Sponsor moze dodatkowo subsydiowaé produkcje przedmiotéw z logo
obiektu, zwigkszajqgc ich ilo§¢ i jednoczesnie wptywajgc na ich zwigkszonq dostgpnos¢ dla
odbiorcow.

V.PRAWA NIEMATERIALNE

Arena Katowice oferuje réwniez w ramach umowy nastepujgce prawa niematerialne,
obejmujgcewszystkie korzyscijakie odniesie Sponsorwformie marketingowychzastosowan,
budowania wizerunku (prestizu) i pozycjonowania na rynku, budowy rozpoznawalnosci
marki oraz ekspozycji nazwy i marki Obiektu oraz Sponsora w mediach.

Arena Katowice podejmie dziatania ekspozycji medialnej i publicity Sponsora tytularnego,
m.in. poprzez natozenie obowigzku na operatoréw imprez uzywania oficjalnej (petnej)
nazwy Obiektu we wszystkich materiatach dotyczqcych organizowanego wydarzenia.
Dodatkowo Sponsor uzyska prawa medialne i publicity:
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a) EKSPOZYCJA W TELEWIZJI | W RADIO — ktéra obejmie transmisje bezposrednie wydarzen
sportowych i kulturalnych, w ktérych wielokrotnie moze by¢ wymieniona nazwa Sponsora
zaszyta w nazwie oficjalnej kompleksu sportowego: ,Nazwa Wiasna Sponsora — ARENA
KATOWICE, zapewnigjgc tym samym pojawienie sie nazwy Sponsora w relacjach
informacyjnych i reportazach z wydarzeh rozgrywanych na obiekcie; Nadto nazwa
Sponsora umiejscowiona bedzie na state w miejscach widocznych podczas uje¢ TV,
wskazanych w zatgczniku nr 2;

b) EKSPOZYCJA W PRASIE — ktéra potencjalnie Obejmie wigkszo$¢ tytutdw prasowych
ogblnoinformacyjnych  (dziennych), regionalnych, sportowych oraz kulturalnych
relacjonujgcych wydarzenia odbywajgce sie¢ na obiekcie. Dodatkowym impulsem do
ekspozycji w prasie bedzie sam fakt sponsorowania obiektu w okresie rozpoczecia
wspotpracy ze wzgledu na innowacyjny charakter takiego rozwigzania w Polsce oraz ze
wzgledu na rzadkos¢ i istotno$¢ tego wydarzenia dla regionu. Ekspozycja w prasie
w skwantyfikowanych wskaznikach:

- logotypy Sponsora i wzmianka w materiatach prasowych witasnych dotyczgcych Areny
Katowice (minimum 3 informacije prasowe na rok + biezgca komunikacja z mediami);

c) EKSPOZYCJA ONLINE — ktéra obejmie portale internetowe relacjonujgce wydarzenia
sportowe i kulturalne prowadzone przez media masowe, spotecznosciowe oraz partneréw
Areny Katowice. Dodatkowe ekspozycje Sponsora tytularnego zapewniq reklamy imprez
organizowanych na obiekcie oraz reklamy i publikacje skierowane do klientdéw biznesowych
z przekazem o komercyjnym mozliwosciach wykorzystania kompleksu sportowego Arena
Katowice. Ekspozycja on line w skwantyfikowanych wskaznikach:

- publikacja postéw w mediach spotecznoSciowych Spbétki z informacjg o zaangazowaniu
Sponsora lub posty sponsorowane otrzymane od Sponsora (co najmniej 10 postéw
w serwisach Facebook oraz Instagram / rok),

- publikacja logotypu Sponsora we wpisie na stronie internetowej Spoiki;

- wyszczegodlnienie logotypu Sponsora w statej zaktadce strony internetowej Spoétki.

d) EKSPOZYCJA OFFLINE — ktoéra obejmie mozliwosé:

- wystawienia roll-up’éw lub innych instalacji promocyjnych w przestrzeni wydarzenia
(max 6 sztuki [ hala);

- wystawienie §cianki reklamowej (max 1 sztuka [ hala);

- produkcja i ekspozycja mobilnej ambony reklamowej (min. 4 sztuki).
2. Prawa marketingowe:

a) PRAWO DO NAZWANIA OBIEKTU PO RAZ PIERWSZY - podkreslenia wymaga prawo
Sponsora do nadania pierwszej nazwy Obiektu, dzigki czemu sponsor uzyskuje silne
i bardzo naturalne (tatwe do akceptacii) skojarzenie z danym Obiektem w §wiadomosci
mieszkahcodw i uczestnikbw wydarzen. Efekt pierwszej nazwy obiektu dyskontowany jest
przez wiele lat, niezaleznie od terminu umowy, co wzigto pod uwage w procesie wyceny
praw;
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b) PRAWO DO WYBORU NAZWY - poza dodaniem nazwy firmy do nazwy ,Arena Katowice”,
Sponsor bedzie mie¢ wptyw na ostateczny ksztatt nazwy (kolejnosé, formuta);

c) WYKORZYSTYWANIE WIZERUNKU KOMPLEKSU SPORTOWEGO ARENA KATOWICE W
KAMPANIACH SPONSORA - Sponsor zyska prawo do wykorzystywania wizerunku i
wizualizacji obiektu w kampaniach marketingowych firmy. Bedzie to korzystnie wptywato
na wzrost wartosci jego praw tytularnych, a takze pozwoli firmie zdoby¢ wigkszy prestiz w
§rodowisku biznesowym. Arenie Katowice przystuguje prawo do finalnego zaakceptowania
wizerunku kompleksu sportowego uzytego w kampanii marketingowej firmy;

d) PROMOCJA NA OFICJALNEJ STRONIE INTERNETOWEJ OBIEKTU - po pozyskaniu Sponsora
na oficjalnej stronie internetowej obiektu;

e) KOMUNIKACJA ONLINE Z ZAREJESTROWANYMI UCZESTNIKAMI - Sponsor bedzie mieé
mozliwo§¢ uzyskania dostepu do internetowych i mobilnych kanatéw komunikacji
z uczestnikami wydarzeh zarejestrowanymi na oficjalnej stronie obiektu. Gtéwne kanaty
komunikacji to newsletter informacyjny, email reklamowy z produktem lub ustugq Sponsora,
a takze komunikacja poprzez portale spotecznoSciowe typu Facebook, Instagram.
Skorzystanie z danych osobowych uczestnikéw, ktérzy wyrazili zgode na kontakt lub
przetwarzanie danych, zastrzezeniem, iz komunikowanie odbywac¢ sie za posrednictwem
pracownikdw Areny Katowice, nie bezposrednio przez pracownikéw firmy Sponsora;

f) OFICJALNE KONFERENCJE PRASOWE | BRIEFINGI — oficjalne komunikaty wydawane
pisemnie lub podczas konferencji prasowych zawiera¢ bedq nazwe Sponsora tytularnego
oraz dodatkowo — podczas spotkan z mediami - ekspozycje logotypu Sponsora. Umowa
bedzie zawiera¢ rowniez zobowigzanie stron do solidarnej dbatosci o dobre imie

na zasadach wzajemnosci partnerébw umowy.
3. Prawa gospodarza:

a) STREFA VIP | HOSPITALITY - Sponsorowi tytularnemu obiektu przystugiwaé bedzie prawo
do korzystania na wytgczno$¢€ z nastepujqcej przestrzeni VIP w strefie VIP na poszczegdinych
obiektach:

- na Stadionie Pitkarskim loza VIP wraz z prywatng toaletq usytuowana w centralnej czgsci
stadionu, o powierzchni: 44,55 m2, do ktérej przynalezq 24 miejsca VIP na trybunach i 10
miejsc wewnaqtrz lozy,

- na Hali Sportowej loza VIP wraz z prywatng toaletq o powierzchni: 39,77 m2 do ktérej
przynalezq 12 miejsca Super VIP na balkonie oraz 10 miejsc wewnaqtrz lozy.

Kazda z w/w 16z zostanie oznakowana na zewnqtrz od strony trybun logotypem Sponsora,
podkreslajgc jego role. Aranzacja kazdej lozy VIP (projekt, realizacja pozostaje w gestii
Sponsorainajegokoszt).Lozabedzie objeta petnym zakresem hospitality, czylikompleksowq
obstugq cateringowq, stewardes i innymi przywilejami oferowanymi go§ciom na poktadzie
VIP na danym wydarzeniu, z wytgczeniem cateringu d la carte, ktéry podlega odrebnemu
rozliczeniu. Loza bedzie na state zarezerwowana na wszystkie wydarzenia organizowane
na obiekcie, przy czym w razie innych imprez masowych niz zawody pitkarskie z udziatem
klubu GKS Katowice (ktére w ramach umowy zapewni Arena Katowice Sp. z 0.0. w ilosci nie
wigkszej niz liczba miejsc na trybunie), do korzystania w czasie imprez masowych Sponsor
bedzie zobowiqzany do zakupu biletdw wstepu u organizatora imprezy. W pozostatym
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zobowigzany do zakupu biletdw wstgpu u organizatora imprezy. W pozostatym zakresie
Sponsor bedzie mie¢ mozliwos€¢ wykorzystywania lozy VIP w dniach powszednich dla
potrzeb biznesowych i wiasnych spotkah bez ograniczen;

b) ORGANIZACJA WtASNYCH EVENTOW - Sponsor bedzie mie¢ mozliwo$é zorganizowania
witasnych wydarzeh na obiekcie w terminach niekolidujgcych z kluczowymi wydarzeniami,
bqdz objetych zawartymi juz umowami, przy pokryciu wytgcznie niezbednych kosztéw
zmiennych jakie Sponsor poniesie z powodu wydarzenia (Arena Katowice zapewnia
bezptatnie powierzchnie). lloé¢ dni najmu, jego zakresu (sal i pomieszczen) nie moze
przekroczy€ nastepujqcej iloci w roku:

- 1dzieh na terenie Hali Sportowej, raz na rok trwania Umowy;
- 1dzieh na terenie kompleksu treningowego, raz na rok trwania Umowy;

- 1 dzieh w miesiqcu korzystania z sali rozgrzewkowej na terenie Hali Sportowej, w kazdym
roku trwania Umowy.

W przypadku zapotrzebowania na ww. Ustugi strony uzgodniqg warunki handlowe na
podstawie osobnego aneksu do umowy.

c) UDOSTEPNIENIE PRZESTRZENI SAL KONFERENCYJNYCH - Sponsor bedzie mie¢ mozliwosé
zorganizowania wiasnych wydarzehn w salach konferencyjnych Arena Katowice, w
terminach niekolidujgcych z kluczowymi wydarzeniami. Prawo do nieodptatnego
wykorzystania dotyczy wytgcznie kosztu najmu Sali konferencyjnej. Pozostate koszty
operacyjne ponosi Sponsor;

VI. PODSUMOWANIE - KORZYSCI DLA SPONSORA TYTULARNEGO:

a) Prawa gospodarza na Obiekcie, realizowane poprzez organizacje wtasnych wydarzenh
Sponsoraq, zapraszania do lozy VIP gosci Sponsora;

b) wzbogacenie prestizowego wizerunku i wiarygodnoéci Sponsora jako stabilnego
finansowo partnera biznesowego. Wizerunek ten moze by¢ wzmacniany poprzez kampanie
marketingowe z wykorzystaniem wizerunku obiektow sportowych;

c) zwiekszenie rozpoznawalnosci i §wiadomosci marki Sponsora, dzieki wszelkim formom
oznakowania na zewnqtrz i wewngtrz Obiektdw Areny Katowice, w tym ekspozycji w
mediach wokét wydarzeh odbywajqcych sie na Obiekcie;

d) wykorzystanie wizerunku Obiektéw w celu wsparcia sprzedazy Sponsora poprzez
réznorodne promocije, na folderach czy opakowaniach produktéw Sponsora (jesli bedzie
mie¢ zastosowanie);

e) umieszczenie na oficjalnej stronie internetowej Arena Katowice marki Sponsora;

f) kontakt z markq na Obiekcie w postaci strefy Sponsora, gdzie firma bedzie mogta
nawigza¢ bezposredni kontakt z potencjalnymi klientami oferujgc im swoje ustugi lub
produkty w niestandardowych formach i miejscu;
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g) mozliwosé komunikaciji online z uczestnikami wydarzen realizowanych na Obiektach
Areny Katowice;

h) aranzacja i wykoficzenia wnetrza Obiektu nawigzujgce do elementéw marki sponsora,
w celu tworzenia konkretnych wrazen i impresji na temat marki Sponsora, pozwalajgce
Sponsorowi demonstrowa¢ cechy marki w srodowisku petnym emocji (koszt projektu
i realizacji w gestii Sponsora).

VIl. WARTOSC MINIMALNA | PLATNOSC

1. Warto$€ minimalna umowy sponsoringowej nie moze by¢ nizsza niz 5 min zt netto i bedzie
podlegata zaptacie w 3 rownych czgsciach, tj. za kazdy rok kontraktowy umowy.

2. Ptatno$¢ bedzie dokonywana z géry za kazdy rok kontraktowy obowigzywania umowy.

3. Sponsor zobowigzany jest wnieS¢ ptatnos¢ za pierwszy rok kontraktowy obowigzywania
umowy (12 miesiecy) w terminie do 30 dni od podpisania umowy, na podstawie faktury
VAT wystawionej przez Spotke Arena Katowice spotka z 0.0. i doreczonej Sponsorowi nie
pdzniej niz 14 dni przed terminem ptatnosci.

4. Zaptata wynagrodzenia za drugi i kolejny rok kontraktowy (tj. 12 miesieczny okres) bedzie
nastgpowac rocznie, z gbéry, w terminie do ostatniego dnia pierwszego miesigca roku
kontraktowego na podstawie faktury VAT wystawionej przez Spbtke Arena Katowice spbtka
z 0.0. i dorgczonej Sponsorowi hie pdzniej niz 14 dni przed terminem ptatnosci.

5. W przypadku rozwigzania umowy z winy Sponsora przed uptywem okresu, na jaki zostata
zawdrta Sponsorowi nie przystuguje zwrot wynagrodzenia za okres roku kontraktowego,
w ktérym nastqgpito rozwigzanie umowy.

ROZDZIAL Il. PROCEDURA KONKURSOWA

I. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Uczestnik konkursu moze ztozy¢€ tylko jednqg oferte.

2. Oferta musi by¢ sporzgdzona czytelnie, w jezyku polskim i by¢ podpisana przez
upowaznionych przedstawicieli Uczestnika na wzorze stanowigcym zatgcznik nr 1 do
niniejszego Ogtoszenia.

3. W przypadku, gdy Uczestnika konkursu reprezentuje petnomocnik, nalezy dotqczy¢
stosowne pethomochnictwo.
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4. Formularz oferty nalezy umie$ci¢ w zaklejonej kopercie z oznaczeniem Uczestnika
i dopiskiem ,Oferta w konkursie na wybér Sponsora Tytularnego kompleksu sportowego
ARENA KATOWICE w Katowicach przy ul. Nowa Bukowa 1, w ktérym nalezy wyraznie okresli¢
wysoko$€ wynagrodzenia, ktére Uczestnik oferuje za okres trwania umowy kohczqcy sie
w dniu 31.12.2027 roku.

Il. ZLtOZENIE OFERTY:

1. Migjsce i termin ztozenia ofert:

Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 1.09.2025 r. do godz. 10:00 w siedzibie Spétki Arena Katowice Sp.
z 0.0. w Katowicach, przy ul. Nowa Bukowa 1.

2. Zaklejona koperta z Ofertg winna by¢ opatrzona napisem: ,OFERTA W KONKURSIE NA
WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO KOMPLEKSU SPORTOWEGO ARENA KATOWICE PRZY UL.
NOWA BUKOWA 1” z dopiskiem NIE OTWIERAC przed terminem otwarcia Ofert.

3. W przypadku przestania Oferty pocztg o terminie jej ztozenia decydowa¢ bedzie data
stempla pocztowego.

4. Termin zwigzania ofertg: 90 dni od uptywu terminu do sktadania ofert.

lll. OCENA OFERTY:

1. Komisja konkursowa, dziatajgca zgodnie z Regulaminem Konkursu dokona wyboru
Sponsora Tytularnego dla obiektu kompleksu sportowego ARENA KATOWICE w terminie nie
dituzszym niz 10 dni od otwarcia ztozonych ofert.

2. Podstawq oceny bedzie wypetniony poprawnie Formularz Ofertowy zawierajgcy
zaproponowane wynagrodzenie netto (bez podatku VAT).

3. Za najkorzystniejszg oferte Komisja Konkursowa uzna oferte z najwyzszq oferowanq
kwotq przeliczong na roczny okres trwania Umowy.

4. Komisja ma prawo wykluczy¢é z postepowania konkursowego podmioty, ktérych
nazwa, marka lub dziatalno$¢ moze budzi¢ skojarzenia sprzeczne z zasadami wspbtzycia
spotecznego, a zwtaszcza zawierac lub propagowaé treSci obrazliwe, pornograficzne,
nawotujgce do rasizmu, terroryzmu, dyskryminacji itp., bqdz by¢ niezgodnq z politykq
marketingowq Areny Katowice Spotki z ograniczong odpowiedzialnosciq oraz jej
zobowigzaniamiumownymizobowigzaniamiwynikajgcymiz przepisdw prawa powszechnie
obowiqgzujgcego.
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ROZDZIAL 1. ZAWARCIE UMOWY

1. O wyborze najkorzystniejszej Oferty zostanq niezwtocznie powiadomieni wszyscy biorqcy
udziat w Konkursie.

2. Uczestnik, ktérego oferta zostanie wybrana, bedzie zobowigzany do podpisania umowy,
o tresci ustalonej przez strony, zawierajgcej istotne postanowienia umowne wskazane
w zatgczniku nr 4 do Regulaminu Konkursu, w terminie okreSlonym przez Spoétke.

ROZDZIAL IV. POZOSTALE UREGULOWANIA

UNIEWAZNIENIE KONKURSU

Arena Katowice Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoSciq zastrzega sobie prawo do
uniewaznienia konkursu na kazdym etapie postepowania, jak rowniez nie wybrania zadnej
oferty, bez podania przyczyn.

ZAtACZNIK:

1. Formularz Ofertowy.

2. Prezentacja statych powierzchni reklamowych dedykowanych Sponsorowi tytularnemu
3. Prezentacja — oferta sponsorska

4. |stotne Postanowienia Umowne
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OFERTA ZALACZNIK NR1
piecze¢ Sponsora
Nazwa Sponsora:
Adres/y:
REGON NIP
tel. E-mail

W nawigzujgc do Konkursu na wybdr Sponsora Tytularnego, polegajgcego na wyborze
podmiotu z ktérym zawarta zostanie umowa Sponsoringu Tytularnego kompleksu
sportowego Arena Katowice przy ul. Nowej Bukowej 1, uprawniajgca do uzyskania statusu
Sponsora Tytularnego we wszystkich oficjalnych dokumentach i w materiatach
promocyjnych oraz prawa do wykorzystania wizerunku kompleksu sportowego do celéw
marketingowych przez Sponsora, deklaruje zawarcie umowy na okres od dnia podpisania
umowy do 31.12.2027 r.

Oferowane wynagrodzenie netto za caty okres umowy:

- stownie

zt netto
- w tym podatek VAT w wys. zt
- stownie

zt brutto

Wynagrodzenie bedzie ptatne w réwnych czgSciach w okresie obowigzywania umowy.

PONADTO, OSWIADCZAM, ZE:

1) posiadam prawo do dysponowania znakiem towarowym, nazwg, markg, logo, symbolem
lub jakimkolwiek innym znakiem, ktéry bedzie miat by¢ uzyty do nazwy kompleksu
sportowego oraz dziatan reklamowych, bedgcych wynikiem zawartej umowy

2) zobowiqzuje sie do zawarcia ze Arena Katowice Sp. z 0.0. z siedzibq w Katowicach
umowy, odpowiadajgcej co najmniej obowigzkom wskazanym w Regulaminie i ztozonej
ofercie
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3) posiadam wszelkie zgody korporacyjne, ktére sq konieczne do zawarcia i prawidtowe;j
realizacji umowy

4) zapoznatem sie z trescig w/w postepowania konkursowego i uznaje sie zwigzany
okre$lonymi w nim postanowieniami i zasadami postepowania 5) znajduje sie w sytuacji
ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie przedmiotu zawartej umowy
Sponsora tytularnego

6) nie jestem objety postepowaniem upadtosciowym i likwidacyjnym oraz nie zachodzq
w stosunku do mnie okolicznosci, ktére uzasadniajqg ztozenie wniosku o upadtosé.

7) Wypetnitern obowiqzkiinformacyjne przewidziane wart.13lub art.14RODO (rozporzgdzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwiqzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie
o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. T)wobec oséb fizycznych, od ktérych
dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania si¢ o udzielenie
zamowienia publicznego w niniejszym postepowaniu.

Uwaga: W przypadku, gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych
niz bezposrednio jego dotyczqcych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowiqzku
informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO o$wiadczenia wykonawca
nie sktada (usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).

ZOBOWIAZUJESIEDO:
1) realizacjiumowy zgodnie z zapisamiiw terminie podanym w postepowaniu konkursowym;

2) zawarcia umowy zgodnej ze ztozong ofertg, w terminie i miejscu wyznaczonym przez
Arena Katowice Sp. z 0.0. z siedzibg w Katowicach, w przypadku wyboru niniejszej oferty.

dnia

czytelny podpis lub podpisy
i imienne pieczecie osoby upowaznionych do
reprezentowania Sponsora
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ZAtACZNIK NR 2

PREZENTACJA  STALYCH POWIERZCHNI REKLAMOWYCH DEDYKOWANYCH
SPONSOROWI TYTULARNEMU ZNAJDUJACYCH SIE W TZW. STREFIE TV ORAZ STREFIE
PUBLICZNOSCI

Arena Katowice Sp. z 0.0. przeznaczy nastgpujgce miejsca reklamowe przeznaczone
na state tylko dla Sponsora tytularnego, ktoére nie bedqg podlegaty sprzedazy innym
reklamodawcom, a ktére bedq w atrakcyjnej pod wzgledem reklamowym:

Elewacja obiektu sportowego

*widok z autostrady a4

Belka nad wjazdem na Stadion —ilo§¢ 2z 4 szt.

Elewacja nad wejsciem do hali sportowej
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§ciana w hali sportowej

Parkiet w hali sportowej
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Szyby na holu gtéwnym Hali Sportowej




allslls ARENA

“F KATOWICE

PREZENTACJA - OFERTA SPONSORSKA ZALACZNIK NR 3
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ZALACZNIK NR 4
PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWNE

l. Strony

Umowa zawarta zostanie przez Organizatora, ze Sponsorem tytularnym wytonionym
w Konkursie, na wybér Sponsora tytularnego Areny Katowice.

Il. Przedmiot i zakres Swiadczenh:

1. Przedmiot Swiadczenh Organizatora - zakres uprawnieh Sponsora tytularnego:

1) Prawo do uzycia Znaku towarowego Sponsora tytularnego w Nazwie Areny
Katowice, ktéra zostanie wyeksponowana na elewacji na budynku Stadionu oraz na
fasadzie Hali sportowej, a takze w oficjalnych kanatach internetowych oraz wszystkich
materiatach promocyjnych;

2) Uzyskanie tytutu Sponsora tytularnego Areny Katowice, stosowanego we wszystkich
materiatach informacyjnych i promocyjnych,

3) Prawo do wykorzystywania wizerunku Stadionu do realizacji wiasnych celéw
marketingowych (Dziatah reklamowych),

4) Dedykowana Sponsorowi tytularnemu podstrona na stronie internetowej Areny
Katowice,

5) Reklama w TV Obiektowym podczas wydarzeh organizowanych przez Organizatora,
8) Przyznanie Sponsorowi tytularnemu 10 miejsc parkingowych na Okres Kontraktowy,

7) Umieszczenie Nazwy Stadionu w systemie komunikacji miejskiej — na wybranym
przystanku autobusowym oraz w rozktadach jazdy, po uzyskaniu zgody ZTM. Koszty
wigzqce sie zumieszczeniem Nazwy Stadionu na wybranym przystanku autobusowym
lub tramwajowym oraz w rozktadach jozdy poniesie Sponsor tytularny.

8) Sponsor tytularny otrzyma nastepujgce prawa do Dziatan Reklamowych, ktére to
dziatania podejmie wytgcznie na wiasny koszt, wlasnym staraniem:

a) Reklama na trybunie Stadionu Pitkarskiego, stata lub elektroniczna reklama
w pozostatych obszarach stadionu pitkarskiego hol gtdwny, korytarze, klatki schodowe
i inne przestrzenie komunikacyjne oraz wnetrza wybranych pomieszczen (sposréd
nastepujgcych: sala do konferencji prasowych, VIP lobby). llo§¢€ miejsc oznaczenh nie
przekroczy 10 szt,;

b) Stata powierzchnia reklamowa na trybunie hali sportowej, stata powierzchnia
reklamowa na parkiecie hali sportowej, stata powierzchnia reklamowa na szybach
holu hali sportowej;

c) dostosowanie wykoAczenia i aranzacji wnetrza Lozy VIP na stadionie Pitkarskim
i Hali sportowej — dla kazdego obiektu jedna loza w standardzie VIP Premium;

9) Oznakowanie materiatdéw drukowanych Obiektu m.in. oznakowanie materiatéw
promocyjnych, biletéw/kart wstepu, oficjalinych dokumentéw;



allslls ARENA

“F KATOWICE

10) Dedykowana dla Sponsora Loza VIP Premium na Stadionie i Hali wraz z obstugg
cateringowq i dedykowang obstuga hospitality, Dedykowana pula biletéw VIP na
wydarzenia organizowane na stadionie i hali sportowe;j;

11) Mozliwoéé organizaciji wtasnych eventéw na terenie Hali Sportowej, kompleksu
treningowego i Sali rozgrzewkowej;

12) Udostepnienie przestrzeni sal konferencyjnych;

13) Dedykowane miejsca parkingowe VIP i SUPER VIP na obiekcie tgcznie nie wiecej niz
5 sztuk.

2. Sponsor tytularny udzieli Organizatorowi na okres trwania Umowy (Okres Kontraktowy)
niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie, nieodptatnej licencji wraz z prawem udzielania
dalszych sublicencji do wykorzystywania Znakéw Towarowych, to znaczy nazwy, marki,
logo, symbolu lub jakichkolwiek innych znakéw uzytych do reklamy Sponsora tytularnego
takze w ramach Dziatah Reklamowych, w celu i w zwigzku z wykonywaniem niniejszej
Umowy na polach eksploatacji szczegdtowo okreslonych w Umowie. Z dniem rozwigzania
lub wygasniecia Umowy, Sponsor tytularny przeniesie na Organizatora majgtkowe prawa
autorskie do Logo Areny Katowice oraz czesci Nazwy Areny Katowice na polach eksploatacii
szczegb6towo okreslonych w Umowie, w tym w szczegdblnoéci do: dokonywania opracowan,
przerdbek (w tym koloru czcionki, kroju itp.), tgczenia z innymi znakami graficznymi,
stownymi, graficzno-stownymi lub czesciami takich znakéw, oznakowania wewnetrznego
i zewnetrznego Stadionu, umieszczania na wszelkiego rodzaju materiatach promocyjnych,
marketingowych lub informacyjnych (plakaty, ulotki, bilety, bilbordy, zaproszenia, ksiqzki,
kalendarze itp.). Z dniem wygasnigcia lub rozwigzania Umowy Sponsor tytularny straci
prawo do postugiwania sig stworzonym przez siebie Logo Areny Katowice.

3. Sponsor bedzie ponosit pethg odpowiedzialno$€ za skutecznos¢ i legalno$¢ uprawnien
licencyjnych udzielonych Organizatorowi.

4. Sponsor ma prawo do zmiany Nazwy Areny Katowice lub Logo Areny Katowice w okresie
obowiqzywania niniejszej Umowy po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody Organizatora.
W takim przypadku Sponsor udzieli, a Organizator przyjmie licencje na korzystanie ze
znakdéw towarowych zwigzanych z nowqg Nazwg Areny Katowice lub i nowym Logo Areny
Katowice na warunkach okreslonych w Umowie zawartej na podstawie niniejszych zapisow.

5. Organizator zobowiqze sig¢ do uzywania zarédbwno w stosunkach zewnetrznych
jak i wewnetrznych w odniesieniu do Areny Katowice wytqcznie znakdéw towarowych
wskazanych w Umowie.

6. W przypadku wystgpienia przez osoby trzecie z roszczeniami z tytutu wykorzystywania
znakdéw towarowych lub jakichkolwiek innych znakédw uzytych do reklamy Sponsora
tytularnego takze w ramach Dziatah reklamowych oraz Logo Areny Katowice w celu
i w zwigzku z wykonywaniem niniejszej Umowy, Sponsor zobowiqzuje sie przejg€ wszelkie
zobowigzania z tego tytutu oraz pokry¢ wszelkie koszty.

7.Sponsor nie bedzie przenosi€ niniejszej Umowy lub jakichkolwiek praw lub obowigzkéw
z niej wynikajgcych bez zgody Organizatora wyrazonej na pismie pod rygorem niewaznosci.
Jakakolwiek préba przeniesienia naruszajgca postanowienia niniejszego ustgpu bedzie
nieskuteczna.
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M. Okres Kontraktowy
Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez okres od dnia zawarcia do 31.12.2027 roku
V. Wynagrodzenie

1. Z tytutu realizacji Umowy Sponsor tytularny zaptaci Organizatorowi, wynagrodzenie
ustalone w wyniku rozstrzygnigcia Konkursu w kwocie netto plus podatek od towardéw
i ustug (VAT) wg obowiqzujgcej stawki.

2. Wynagrodzenie o ktérym mowa w ust. 1 bedzie ptatne przez Sponsora tytularnego
w okresach rocznych.

3. Zaptata wynagrodzenia przez Sponsora tytularnego nastgpowac bedzie na podstawie
doreczonych Sponsorowi tytularnemu prawidtowo wystawionych faktur VAT na 30 dni
przed terminem ptatno$ci, na rachunek bankowy wskazany w fakturze.

4. Kwestia rozliczeh zwigzanych z odstgpieniem od Umowy przez strony Umowy zostanie
uregulowana w Umowie, ktéra zostanie zawarta ze Sponsorem tytularnym wytonionym
w Konkursie.

V. Warunki odstgpienia od Umowy

1. Organizator bedzie moégt odstgpi¢ od Umowy w catosci lub w czeéci, w terminie od daty
podpisania Umowy, do dnia zakohczenia Okresu Kontraktowego, w przypadku:

1) wydania nakazu zajecia majgtku Sponsora tytularnego,

2) powziecia przez Organizatora informacji o utracie przez Sponsora tytularnego
zdolnoS$ci do dalszego wykonywania Umowy.

3) naruszenia przez Sponsora tytularnego istotnych postanowief Umowy,
rozumianego w szczegdlnosci joko narazenie Organizatora na roszczenia oséb
trzecich w zwiqzku z zawinionym dziataniem Sponsora z tytutu naruszenia praw
autorskich, czy jako dziataniu Sponsora tytularnego narazajgcym Organizatora na
utrate dobregoimienialubinnych débrosobistych, czy nienalezyte wykonanie umowy
pomimo wezwania Sponsora tytularnego przez Organizatora do prawidtowego
zgodnego z Umowgq jej wykonania.

4) Zwioki w ptatnosci przez Sponsora tytularnego z zaptatg wynagrodzenia z tytutu
realizacji Umowy, przekraczajgcej 30 dni.

2. Przestanki odstgpienia od Umowy przez Sponsora zostang okre§lone w Umowie, ktéra
zostanie zawarta ze Sponsorem tytularnym wytonionym w Konkursie na wybor Sponsora
tytularnego Areny Katowice.
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VI. Rozwigzanie Umowy

Organizator i Sponsor tytularny dopuszczajg mozliwos€ rozwigzania Umowy

za porozumieniem Stron.
VIL. Odpowiedzialno$¢ Stron

W przypadku ustalenia w Umowie kar umownych za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie poszczegdlnych zobowigzaf, strony Umowy dopuszczg mozliwo$§¢ dochodzenia
odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogdéinych.

VIII. Postanowienia inne

1. Sponsor tytularny wyraza zgode na zmiang Swiadczef okreSlonych w Umowie na inne
ekwiwalentne Swiadczenia, jezeli jest to spowodowane okolicznosciami niezaleznymi
od Organizatora lub wynika z wymagan organizatorédw imprez sportowych. Organizator
jest zobowigzany poinformowaé Sponsora tytularnego o zmianie Swiadczen oraz ustali¢
zasady rozliczenia takich zmian.

2. Swiadczenia Organizatora na rzecz Sponsora tytularnego bedq moglty w toku
obowigzywania Umowy ulega¢ zawieszeniu lub ograniczeniu w zakresie ograniczen
wynikajgcych z uméw zawieranych z organizatorami imprez sportowych.

3. Sponsor tytularny bedzie zobowigzany do przestrzegania aktualnych przepiséw,
regulamindw i instrukcji porzgdkowych obowigzujgcych na Arenie Katowice.

4. Organizator po zawarciu Umowy przedstawi Sponsorowi tytularnemu harmonogram
planowanych wydarzef na Stadionie.




